Derecho a un aire limpio:
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Campo de accion

Evaluacion de

transporte publico:
- Cd. Juarez

- Chihuahua

- Guadalajara |

- Ledn —
- Mexico City (ZMVM)

- Monterrey

- Puebla

- Toluca

Calidad del aire

34 areas metropolitanas mayores a 500 mil habitantes
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Contexto y analisis de politicas publicas
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Las barreras creadas por la falsa solucion

El presupuesto 2014 para
infraestructura vial de las zonas
urbanas del pais se distribuye
favoreciendo al automovil
particular:

83% infraestructura para
transporte privado
Vs.

7% Transporte publico

7% Recuperacion del espacio
publico

3% Movilidad no motorizada
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Crecimiento del transporte particular, publico y de carga a nivel nacional
Periodo 1980-2013

25,000,000
Fuente: El Poder del Consumidor con datos del INEGI: Estadisticas de vehiculos de motor registrados en circulacidn.
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Encuestas de percepcién

5 3 0/ cree que el tiempo S
o de traslado es normal

" mientras
que el

piensa que es inseguro

72 *, encuanto a la prestacion
1 90/0 s del servicio Q

5 2 X En cuanto a calidad
destina mas de del transporte en Leén:

2 horas diarias
en transportarse 50°/o lo considera regular

54% inémeis ™

El camion el segundo es el
es el medio

Optibus con
de transporte

mas utilizado con 1 50/0

74%

La principal razén por la que 5 3 O/o
los leoneses escogen el medio

de transporte que utilizan es ’ considera que la

porque es mas barato << delincuenciaenel

transporte publico
370/0 ha aumentado

TIN  67%::

- en cuanto
piensa que a asaltos
el transporte
es caro
4 z
Leon, Guanajuato 230/ SHiamorn S .
alasemana EL PODER DEL CONSUMIDOR 'II_DINAMIA

Octubre 2014
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Politicas publicas: movilidad sustentable

- Infraestructura ciclista

- Zonas libres de autos

- Accesibilidad
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Encuestas de Calidad del Aire

¢, Cudl medida considera mas
efectiva para protegerse de
la contaminacién del aire?

Monterrey, diciembre 2013.

Hacer mas estrictos los controles y las

19%
13%

Sacar a las industrias de las zonas urbanas 1 3 %

Imponer penas mas altas a las empresas/fabricas 0
que contaminen 0

Verificar el automovil 1 1 %

Usar tapabocas 1 1 %
No salir a la calle 8 %

Crear areas libres de automotores 6 %

normas de emisiones de contaminantes

Usar transporte publico en lugar de automovil

Castigos mas severos a los automovilistas 5 0
que no verifiquen su auto 0

No realizar ejercicio al aire libre 2 %
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Usar tapabocas

Usar transporte publico en
lugar de automovil

De esas opciones, ¢cudl No salir a la calle
considera de mas féacil
aplicacion? Verificar el automovil

Hacer mas estrictos los controles y
las normas de misiones de contaminantes

Sacar a las industrias de las zonas urbanas

Imponer penas mas altas a las
Monterrey’ diciembre 2013. empresas/fabricas que contaminen

Castigos mas severos a los automovilistas
que no verifiquen su auto

Crear areas libres de automotores

No realizar ejercicio al aire libre
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Fortalecimiento de la participacion social
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Construccion de coaliciones e incidencia

o

Hacia ciudades

SALUDABLES Y
COMPETITIVAS

onoce 10 acverg, moviéndose por un aire limpio

Uiy =y

B,

) Ciudadanos con Vision
{i - Acuerdos para lo movilidad
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Gramos por km recorrido
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Comparacion de emisiones de
bioxido de carbono por km recorrido
(CO2 gr/km)

51% menos
emisiones que el mas

contaminante

$ 205
-

Auto menos Promedio delos Promedio del Promedio delos

contaminante 10 autos menos segmento 12.5 10 autos mas
17.1km/l  contaminantes km/! contaminantes
15.8 km/I 9.4 km/|

Auto mas
contaminante
8.1 km/I

Fuente: El Poder del Consumidor con datos del Portal de Indicadores de Eficiencia

Energetica y Emisiones Vehiculares Ecovehiculos: www.ecovehiculos.gob.mx
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Comparacion de emisiones anuales
de dxidos de nitrogeno (NO, Kg/15mil km)

2.00
1.80
Fuente: El Poder del Consumidor con datos del Portal de Indicadores de Eficiencia
1.60 =2 € _ L _
Energética y Emisiones Vehiculares Ecovehiculos: www.ecovehiculos.gob.mx
1.40 I
Hasta 98.4% menos
1.20 .. , 1.08
emisiones que el mas
1.00 contaminante

0.80
0.60 1 1

0.40 0.2
_

0.00

Kilogramos por 15 mil km recorridos

Auto menos Promedio delos Promedio del Promediodelos  Auto mas
contaminante 10 autos menos segmento 12.5 10autos mas contaminante

13. 2 km/l  contaminantes km/I contaminantes  12.7 km/I
13.5 km/I 12.5 km/|
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Gasto de gasolina en 5 afios a precios de 2015
(75 mil kilémetros)

$150,000
$140,000
$130,000

512[],000
$110,000 233% mas gasto en el

$100,000 auto menos rendidor
$90,000 gue el mas eficiente

$8000 @
$70,000 ‘ ...................

m Magna Premium

Sm!om .........................
55':]}[)03 -

540,000

$30,000

$20,000

$10,000

SU Promedio de os 10 Promedio de los 10

i aurfor:?nf:"z egci?;tes Promedio del rﬂzjioéomjng: Auto menos eficiente

17.5 km/I segmento 12.5 km/l 7.5 km/I

16 km/I eficientes 9.3 km/I
m Magna

$58,157 $64,032 $81,745 $109,530 $135,700
Premium $61,629 $67,854 $86,624 $116,068 $143,800

Fuente: El Poder del Consumidor con datos del Portal de Indicadores de Eficiencia
Energética y Emisiones Vehiculares Ecovehiculos: www.ecovehiculos.gob.mx
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”l La Secretana de Comercio y Fomanto Industria

certifica que, el rendimiento combinado de combustible de ssts
modelo es:

16.5. 15.0

TRANSMISION MANUAL TRANSMISION AUTOMATIC A
ELste valor puede variar de scuerco al combustible = las o

chimatologicss. 10pograficas y Mbitos de manejc. 1. Fea0y)

”! La Secretaria de Comercio y Fomento Industrial

certifica que, el rendimiento combinado de combustible de este
modelo es:

12.24

Este valor puede variar de acuerdo al combustible,a las condiciones

climatoldgicas, topogréficas y habitos de manejo.
y i
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Propuesta de etiquetado obligatorio
de eficiencia y emisiones en autos nuevos

Rendimiento y Emisiones Vehiculares

Rendimiento ciudad

12,6

Usted ahorra Costo estimado anual
en 5 ahos* de combustible*

1991 15.1kmn 5900 $1 6 103
Rendimiento Rendimiento comparado con el ’
carretera combinado promedio del segmento

Ranking de Contaminantes

Ranking de Rendimiento:

&: [ 10} 89 km/| a 26.2 km/|

mas menos
contaminante contaminante
Emisiones de CO2:

205 gCO2/km Optimo

Dentro del seg el auto mas emite 215 gCO2/km,
y el menos contaminante emite 119 gCO2/km

mammhsmmnmmdemyammsammﬂmmmmamm
faulbdodepmehs mmmladasenel
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Problemas del Proceso regulatorio

 Presion de la industria
— Juicio de nulidad de la AMIA ante NOM-163
— Estancamiento de NOM-044

* Debilidad del gobierno para regular:
— Emisiones
— Eficiencia
— Monitoreo Atmosférico
— Calidad de Combustible
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Costo politico sobre
criterio epidemiolégico

* Socializacion de los costos
* Privatizacion de las gananacias

e Se avalan practicas corporativas de abuso y
discriminacion hacia la poblacion
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Crisis ambiental como catalizador

* Canalizar la presion social como catalizador de
las medidas necesarias

* Blindar de conflicto de interés a los procesos
regulatorios
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Gracias

www.elpoderdelconsumidor.org

Stephan Brodziak
Coord. de Seguridad Vehicular y Calidad del Aire

airelimpio@elpoderdelconsumidor.org
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